Streszczenie

Media spolecznosciowe w komunikowaniu politycznym Premier Beaty Szydlo

Rozwdj internetu oraz nowych medidw zmienil sposdéb analizowania klasycznego
komunikowania politycznego. Od czasow pierwszej kampanii wyborczej Baracka Obamy w
2008 roku portale spotecznos$ciowe i aplikacje internetowe staly si¢ nieodzownym elementem
zycia politycznego oraz kluczowym elementem w komunikowaniu z wyborcami. Co wigcej,
polityk ma szanse na operowanie informacjg w sposob dla siebie najbardziej korzystny.
Media spotecznosciowe zapewniaja mozliwos$¢ bezposrednich interakcji migdzy politykami a
wyborcami w czasie rzeczywistym. Rozprawa jest analizg wpisOw umieszczonych na
oficjalnych kontach w dwoch najpopularniejszych portalach spotecznosciowych: Facebook i
Twitter nalezacych do premier Beaty Szydio podczas petnienia przez nig tej funkcji. Dzieki
analizie iloSciowo-jakosciowej okre$lono, w jaki sposdéb Premier Beata Szydlo uzywala
mediow spofecznosciowych w sytuacjach kryzysowych dla swojego rzadu oraz czy te
narzedzia zostaly przez nig wykorzystane do celéw propagandowych. Rozprawa dotyczy
wykorzystania mediow spofecznosciowych w komunikowaniu politycznym Beaty Szydlo 1
jest osadzona w ujeciu interdyscyplinarnym, w ktérym nauki o polityce i nauki o mediach
zostaly niejako uzupetlnione o podejScie marketingowe. Badaniu zostaty poddane wszystkie
tre§ci umieszczane na oficjalnych kontach w dwoch najpopularniejszych portalach
spolecznosciowych, rowniez umieszczane tam zdjecia 1 filmy. Zakres czasowy rozprawy
obejmuje okres od 16.11.2015 do 11.12.2017r. W pracy zostaly postawione dwie hipotezy:
pierwsza dotyczy uzycia mediow spotecznosciowych jako narzedzia do szybkiego
reagowaniu w sytuacjach kryzysowych natomiast druga opiera si¢ na zalozeniu, ze doboér
publikowanych tresci moze wplyna¢ na poprawe wizerunku rzadu. Druga hipoteza
zweryfikowana poprzez zbadanie elementow wykorzystanych do kreowania wizerunku Beaty
Szydlo jako lidera, wykazanie istnienie elementoéw populizmu w publikowanych materiatach
oraz analiz¢ warstwy jezykowej uzytej w postach/ tweetach. Wnioskiem ogo6lnym plynagcym
z weryfikacji obu hipotez bylo stwierdzenie, ze Beata Szydlo nie wykorzystywata w petni
potencjatu mediow spotecznosciowych w komunikowaniu politycznym. Byly one traktowane
jako kanat publikowania tresci, ktorych celem bylo wykreowanie pozadanego wizerunku

Beaty Szydto.



