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Przedmiotem pracy jest prezydencka kampania wyborcza w Republice Korei w 2017 roku oraz
rola mediéw spotecznosciowych. Gtéwnym celem pracy jest omOéwienie zarowno tego, czym
sa w XXI wieku kampanie wyborcze 1 jaka role petnig w nich media spolecznosciowe, jak i
pokazanie polityki w Korei Potudniowej, co pozwolilo stworzy¢ model prezydenckiej kampanii
wyborczej w tym panstwie. Praca doktorska ma na celu poszerzenie wiedzy i ulatwienie
zrozumienia specyfiki komunikowania politycznego w Korei Potudniowej, ktora jest panstwem
stabo opisanym w polskiej literaturze. Ponadto moze stanowi¢ punkt wyjscia do dalszych badan
komparatystycznych z innymi panstwami — zardwno innymi nowymi demokracjami, jak i mniej
ogoblnie innymi panstwami $redniego rzedu w kontek$cie tematow zwigzanych z polityka
zagraniczng pojawiajacych si¢ w kampaniach wyborczych, badz w kontek$cie wykorzystania
populizmu jako strategii komunikacyjnej.

Dla Korei Potudniowej rok 2017 byt rokiem szczegdlnym. Po trzydziestu latach
wojskowej dyktatury (1961-1987) panstwo to przeszto do demokracji, a 2017 rok wyznaczat
trzydziesta rocznice tego przejscia. Oprocz pojawiajacych sie z tej okazji na catym $wiecie
podsumowan 1 przekrojowych analiz, byl on takze rokiem szczegdlnych wyzwan dla
demokracji potudniowokoreanskiej. Za najwazniejsze nalezy uznaé¢ skandal prowadzacy do
impeachmentu prezydent Park Geunhye, a w konsekwencji do przyspieszonych wyborow w
maju 2017 roku, a takze sytuacj¢ na arenie mi¢dzynarodowej i rosngce napigcia w regionie
zwigzane z jednej strony z testami prowadzonymi przez Kore¢ Podinocna, a z drugiej z
konfliktem dyplomatycznym z Chinami.

Wsrod najwazniejszych pytan badawczych znalazty si¢ zarowno te, ktore dotyczyty
zawartos$ci samej kampanii, jak i Szerzej — jej organizacji. Szukano wigc odpowiedzi na pytania
zwigzane z takimi kwestiami, jak koncentracja na kandydacie i koncentracja na partii
politycznej, kwestie personalne i programowe, personalizacja kampanii, odniesienia do ,,ludu”
(bedace przejawem wasko rozumianego populizmu), odniesienia do treSci anty-

establishmentowych (bedace przejawem szeroko rozumianego populizmu), gldwne kwestie w



publikowanych postach, odniesienia do polityki zagranicznej i relacji dyplomatycznych z
innymi panstwami. Postawienie tych pytan pozwolilo na sformulowanie trzech gléwnych
hipotez. Hipoteza pierwsza zakladata, iz amerykanizacja stanowi wiodaca cecheg
potudniowokoreanskiej prezydenckiej kampanii wyborczej. Stany Zjednoczone stanowig wzor
do nasladowania dla wielu panstw na $wiecie, bedgc pionierem wielu rozwigzan w zakresie
prowadzenia kampanii. Badanie potudniowokoreanskiej kampanii miato na celu sprawdzenie,
czy cechy kampanii amerykanskich, takie jak personalizacja, czy profesjonalizacja sa w niej
wyraznie widoczne. Druga hipoteza zakladala, ze populizm jest dominujgcg strategia
komunikacyjng w mediach spotecznosciowych. Populizm rozumiany jako strategia
komunikacyjna byl dobrze zbadany w kampaniach europejskich, jednakze ciekawe bylto
zweryfikowanie, czy jest on w tym samym stopniu obecny w kampanii na innym kontynencie
—w Korei Potudniowe;j. Trzecia hipoteza wskazywata na stosunki migdzynarodowe jako jedna
z najwazniejszych kwestii w mediach spotecznosciowych. Zwazywszy na wyjatkowe warunki
geopolityczne, kryzys w stosunkach dyplomatycznych z Chinami oraz szczegdlng aktywno$é
Korei Pélnocnej w zakresie testow balistycznych na przetomie 2016 1 2017, bardzo
prawdopodobne byto przenikanie tych kwestii do przekazéw publikowanych przez
poszczegolnych kandydatow i to rowniez miato sprawdzi¢ opisywane badanie.

Weryfikacja hipotez zostata dokonana na podstawie badan empirycznych. Zebrane
materiaty, pochodzace z kont na Facebooku i Twitterze trzech najwazniejszych kandydatow w
kampanii, zostaly przenalizowane przy wykorzystaniu mieszanych (jako$ciowo-ilo§ciowych)
metod badawczych (z wykorzystaniem programu MAXQDA i autorskiego systemu kodowego).
Postawione hipotezy zostaly cze$ciowo potwierdzone. Amerykanizacja Stanowila wiodaca
ceche poludniowokoreanskiej prezydenckiej kampanii wyborczej (H1), jednakze populizm byt
dominujacg strategia komunikacyjng jedynie w przypadku jednego kandydata (H2), a stosunki
miedzynarodowe nie byly najwazniejsza kwestia w mediach spoteczno$ciowych na Zadnym z
analizowanych kont (H3).

Praca doktorska, oprocz opisania wynikow badan empirycznych, dostarcza szerszego
kontekstu dotyczacego komunikowania politycznego w Republice Korei. Badania moga

stanowi¢ takze poczatek dla badan komparatystycznych w przysztosci.
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